bookline

Sajtékdzlemény
2011. szeptember 19.

Nemzetkdzi stratégéval er 6sit a Bookline

Nemzetkozi reklamigynokséggel az oldalan vag neki a z év végi hajranak Magyarorszag legnagyobb
online kdnyvkeresked 6je, a Bookline. A vallalat zartkdér (G meghivasos tenderen, harom tgynokség kozdl

a Leo Burnettet valasztotta stratégiai partneréill, igy az igyndkség fogja gondozni a vallalat karac  sonyi
kampanyat valamint a marka kiterjesztésére vonatk  0z06 jov 6beli terveket.

Mar a nyari honapokban az éves sikert vagy kudarcot eldénté karacsonyi hajrara késziil a legnagyobb magyar
webes kényvaruhaz. A Bookline idén el&szor valasztott stratégiai kilsé partnert, kommunikacids ligyndkséget az
év végi legfontosabb kampanyidészak, a karacsonyi online szezon tdmogatasara. A tendergyéztes Leo Burnett
nemcsak az erés promaocids lizenet dsszeallitasara, hanem a marka hosszu tava megerdsitésére is megbizast
kapott a vallalattol.

.Mivel Uzleti szempontbdl a karacsonyi idészak kiemelt jelentéségli szamunkra, ezért nagyon fontosnak tartottuk,
hogy egy olyan profi partnert tudhassunk magunk mellett, mint amilyennek magunkat gondoljuk a sajat,
ekereskedelmi terilletiinkdn. — emelte ki Starcz Akos, a Bookline vezérigazgatdja. Az egyiuttmikodéstsl a
karacsonyi forgalomnévekedésen tdl azt varjuk, hogy 0j lendiiletet, 16kést ad szamunkra a mar kijel6lt stratégiai
iranyaink hatékonyabb eléréshez.”

Molnar Agnes a Leo Burnett ligyvezet&je elmondta: ,Mar a tenderidészakban éreztiik, hogy nagyon izgalmas és
kilénleges lenne az egyilttmikddés, igy nagy 6rom szamunkra, hogy a legnagyobb magyar online kereskedd
minket vélasztott erre az dsszetett feladatra. A marketing tandcsadason és a reklamkészitésen tdl a marka
kommunikéacids stratégiajarol is egyltt gondolkozunk a Bookline teamjével, amely nem megszokott a magyar
online kereskedelmi piacon”. A Leo Burnett egyik er6ssége a tudatos markaépités, melyet mar szamos hazai és
nemzetkdzi ugyfélen bizonyitott.

A Bookline.hu Nyrt.  (bookline.hu) Magyarorszag legnagyobb internetes kereskedéje. A Tarsasag a magyar piacon kivil jelen
van a roman és a szlovak internetes piacon is. A Bookline Uzletfejlesztése soran kiemelt hangsulyt fektet a tevékenységi
korének folyamatos bévitésére. A klasszikus antikvar és Uj konyvek mellett jelenleg idegen nyelvi konyvek, miszaki és
drogériai termékek, jatékok és ajandékok is jelen vannak a Bookline termékkinalataban. 2005 és 2009 utan 2010-ben is a
Bookline-t valasztottak az Ev internes kereskedéjének (IVSZ, CIB, Kirowski). A Bookline a Budapesti Ertéktézsdén jegyzett
tarsasag (ticker kod: BOOK), a K6zép- Eurdpai Médiacsoport tagja.

A Leo Burnett (www.leoburnett.hu) tgynokséghal6zat a Publicis Groupe, a vilag harmadik legnagyobb kommunikacios
véllalatériasdnak egyik tagja. A budapesti iroda mintegy 30 multinacionalis és helyi marka kommunikacidjaért felel;
kommunikéacios stratégiak kidolgozaséban, lokalizalasaban, tovabba digitalis és nem-tradicionalis eszkdzokén mikodd
innovativ megoldasok kitalalasaban és megvalositdsaban szerzett szakértelme szilardan az élvonalban tartja. A Leo Burnett
Budapest az alabbi méarkékat kezeli: Always, Béres Csepp, Béres Actival, Bonux, Camay, Discreet, djuice, Dreft, EVE, Herbal
Essences, KLM, Marlboro, Max Factor, Naturella, Old Spice, Samsung, Secret, Tampax, Tide, Wella.
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